
4 5

致富先锋

打造中国自己的咖啡品牌，是杨竹

多年来的心愿。“我们想打造‘中咖’咖

啡品牌，但这个品牌已被上海一家商贸

公司注册。为了收购该品牌，我们与这

家公司进行了长达一年的协商。”杨竹说，

当时谈判一度陷入僵局，他便邀请该公

司的负责人来他的咖啡种植加工基地考

察。当看到保山小粒咖啡的发展优势和

杨竹身上的拼劲后，该公司最终将“中咖”

品牌转让给了杨竹。2013 年，杨竹成立

保山中咖食品有限公司。

同年，杨竹建设了集精品小粒咖啡

种植、生产、电商销售及线下连锁体验

于一体的全产业链。2014 年，他拿到

ISO9001 国际质量管理体系认证，新建的

200 余亩精品有机咖啡种植基地通过有机

食品国家认证。在商务部公布的“2015—

2016 年度电子商务示范企业”中，公司

榜上有名。

    

带动发展谋未来
    

从 2008年初识小粒咖啡，到 2022年

年销售额突破2.2亿元，杨竹的创业之路已

走过15个年头，他对小粒咖啡的认识也发

生了巨大变化：“刚开始创业时，就想着

赚点钱补贴学杂费，后来想如何让更多

人认识小粒咖啡，现在我要把咖啡当成

毕生追求的事业。”杨竹发现，在咖啡

全产业链的打造中，还有很多事等着他

去完成：提升种植端咖农的收益，增加

他们种植高品质咖啡的积极性；提升粗

加工的质量标准，让保山小粒咖啡拥有

更强的市场竞争力……

如今，保山中咖食品有限公司拥

有 2000 多亩咖啡种植基地，通过“电

子商务 +工厂 +合作社 +基地 +农户”

的模式，辐射带动 1 万余户农户种植

3.5万亩咖啡。2022年，公司与云南省

农科院热带亚热带经济作物研究所共

同研发多年的“云咖一号”新品种培

育成功，将极大地优化云南咖啡种植

结构，促进云南咖啡品种优质化。

在线下，公司开起咖啡文化馆，

在昆明、大理等城市布局精品咖啡店，

通过重点打造的“中咖”“辛鹿”“黑

钻”三张“王牌”，让消费者不仅有

更加多样的选择，还有更全面丰富的

味觉体验。
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