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“除了代买代收，我们还提供代

发货服务，因为村里离乡镇和县城较

远，村民卖出的茶叶、蜂蜜等特产都

由我们发货。”李林生说，在 3 年的

时间里，他服务的村民从 30 人增加

到5000余人，店铺从1间发展到5间，

通过他的电商门店买卖流通的商品价

值超过 1000 万元。

    

再进城当“小老板”
    

今年 5 月，电影《一点就到家》

荣获第十九届中国电影华表奖优秀

农村题材影片奖。这部电影取景澜

沧县，讲述了 3 个性格迥异的青年

因不同缘由从大城市回到云南古寨

开启农村电商创业之旅，最终闯出

一片天地的故事。“我当时从事农

村电商的经历与影片中主角的经历

很相似。”李林生说。

2019 年，因为某电商平台业务

方向调整，取消了农村代理业务，李

林生的经营方向面临转型。“以前，

做电商代理解决了村民快递到家‘最

后一公里’的难题，但当时面临的严

峻形势让我们不得不考虑放弃这一业

务。”李林生说，在优化门店规模的

基础上，他决定再次进城，到县城开

办公司，组建自己的电商团队。通过

借鉴原有的物流方式，他在澜沧县城

设立 1 个代收转运仓库，并设立 74

个村站服务点，覆盖全县 20个乡镇。

在延续以往电商平台物流服务方式的

同时，解决了澜沧县农村物流“最后

一公里”的难题。

“之所以选择进城创业，是因为

近年来澜沧县出台的一些利好政策。”

李林生说，他借助澜沧县打造的“两

园一基地”，以及高级技能提升培训、

电商实训、直播中心、创业就业指导

等 13 个惠企平台，顺利入驻园区，

园区也为他提供了一站式服务。

    

宣传好澜沧特产
    

打开由谷德电商运营的“遇见澜

沧”视频号，里面展示了来自澜沧县

各个乡镇的民俗文化、农副产品和旅

游线路。这些曾经“藏在深山人未识”

的好物，如今通过互联网平台让越来

越多的人知晓。作为澜沧县电子商务

协会会长，李林生致力于通过网络平

台推介、宣传澜沧的文化和土特产。

自 2019 年创办公司以来，李林

生的团队主要围绕新媒体运营、推广、

电商培训和服务乡村物流等内容开展

业务。每年至少举办 3 次电商培训，

主要围绕电商主流业务、网络主播带

货和短视频拍摄剪辑课程开展培训，

同时注重培养和发掘电商人才。如今，

谷德电商已带动当地群众 100 余户通

过电商平台销售农产品，实现农户增

收超 50 万元。

“如果说我以前做‘村小二’是

把外面的世界带进了村寨，那么我现

在做电商就是要把村寨的好东西带往

外面的世界。”李林生说，“除了景

迈山的茶叶，澜沧还有咖啡、蜂蜜等

着许多优质的农副产品等着我们去宣

传和推介。”

在李林生的计划里，下一步，谷

德电商将把业务重心放在电商直播领

域，继续讲好澜沧故事。通过深耕当

地“三农”系列账号，全力加快推动

“直播 + 助农”“直播 + 文旅”等新

商业模式的发展，为澜沧县实体经济

转型发展提供平台。
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